
Cartelería Digital 
Una nueva forma de comunicasión 

Ing. Matías Fleury, MSc 
Gerente de Producto 

Lic. Ernesto J. Burtre, MBA 
Gerente de Cuentas 

eburtre@geocom.com.uy 
 





Cartelería Digital 
Una nueva forma de comunicación 

Ing. Matías Fleury, MSc 
Gerente de Producto 

Lic. Ernesto J. Burtre, MBA 
Gerente de Cuentas 

eburtre@geocom.com.uy 
 



Atención Selectiva 
• Recibimos cerca de 1.600 

mensajes publicitarios al 
día 

• 80 se perciben 
conscientemente  

• Aprox 12 provocan alguna 
reacción 

Fuente: Philip Kotler, “Dirección de Marketing“ - Edición del Milenio 



Comunicación Efectiva 
• Contenido del Mensaje 
• Oportunidad  
• Frecuencia 
• Medio 
• Teoría AIDA: 

– Captar la Atención 
– Despertar el Interés por la Oferta 
– Provocar el Deseo de Adquisición 
– Exhortar a la Acción 

 
 



Cartelería Tradicional 



Digital Signage – Cartelería Digital 
• Nueva forma de comunicación 

con el público 
– Señalizar 
– Informar 
– Entretener 
– Persuadir 
– Comunicar 

• Impacto visual y contenido 
dinámico 

 



Digital Signage – Cartelería Digital 
• Adaptación del mensaje al 

contexto y audiencia 
– Clientes, Usuarios, Público 
– Empleados, Funcionarios 
– Asociados 

• Interactividad 
– Encuestas 
– Juegos 
– Otras acciones 



¿Solo para Fines Comerciales? 

“La publicidad justifica su existencia cuando se utiliza para 
el interés público; es una herramienta de demasiado gran 
alcance para utilizarla solamente para los propósitos 
Comerciales” 

                              Howard Gossage, de David Ogilvy 



Múltiples Aplicaciones 
• Comercial 
• Informativa 

– Información de Interés General 
• Social 

– Educar y promover conductas 
deseables 

• ahorro de energía, cuidado de la 
salud, protección del medio 
ambiente 

• Organizacional 
– Capacitación, comunicación interna 

• Ámbito Público y Privado 



¿Cómo darle valor a este nuevo medio? 
• Emitir información de utilidad para el público 

– Horarios, Lugares, Trámites, Requisitos, Comunicados 
– Información publicada en el sitio web 
– Información publicada en carteles tradicionales o folletos 

• Utilizar contenidos multimedia con alto impacto 
visual. Ser creativos. 

• Emitir información dinámica obtenida de otros 
sistemas 
– Ej: Nros de Atención al Público,  Cotización de la Moneda 



¿Qué tan difícil es montar una solución 
de Cartelería Digital? 

• Hardware 
– Pantallas 
– PCs 

• Red y Cableado 
– LAN/ WAN 

• Software 
– Reproducción, 

Distribución, 
Gestión de 
Contenidos 



• Múltiples contenidos:  
– Imágenes, flash, web, texto, video, streaming, audio. 

• Múltiples disponsitivos:  
– Pantallas LCD, plasma, gigantes, monitores, 

proyectores, terminales 

• Administrados de forma centralizada 
• Operando a través de una red de datos 
• Interactivo 



Muchas Gracias!!! 


	Número de diapositiva 1
	Número de diapositiva 2
	Número de diapositiva 3
	Atención Selectiva
	Comunicación Efectiva
	Cartelería Tradicional
	Digital Signage – Cartelería Digital
	Digital Signage – Cartelería Digital
	¿Solo para Fines Comerciales?
	Múltiples Aplicaciones
	¿Cómo darle valor a este nuevo medio?
	¿Qué tan difícil es montar una solución de Cartelería Digital?
	Número de diapositiva 13
	Número de diapositiva 14

