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Big Data por nuestros jovenes

INJU.y Redes Sociales, una historia de éxito
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EL INJU Y LOS JOVENES /
TENDENCIAS EN REDES SOCIALES i
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jinju Instituto Nacional de la Juventud

Instituto Nacional

semenid  [Mlinisterio de Desarrollo Social

El Instituto Nacional de la Juventud tiene 3 objetivos fundamentales:

e Contribuir al cambio cultural posicionando positivamente a los jovenes
en una sociedad envejecida. En esta linea el INJU desarrolla programas
de participacion y promocion de los jovenes: fondos de iniciativa
juveniles, 5K Ser joven no es delito, Encuentro de Arte y Juventud,
Voluntariado, etc.

e Articular las politicas de juventud para mejorar la llegada de las politicas
del Estado a los jovenes. Si bien ese es el corazén menos visible del
Instituto es también el mas estratégico. En este marco el INJU genera un
Plan Nacional de Juventudes con organismos publicos del Consejo
Nacional de Politicas Sociales.

e Combatir la exclusion social de adolescentes y jovenes. En particular
ejecutando el programa Jovenes en Red para jévenes que estan lejos
del estudio y el mercado laboral y se encuentran en situacion de
vulneracion de derechos. También ejecutando un programa de apoyo a
los jovenes luego de que egresan de SIRPA.

[e'adagc (%) mides

construyendo futuro




Usuarios activos entre las 10 plataformas sociales mas usadas
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Source: GlobalWeblIndex // Base: Global internet users aged 16-64, exc. China.
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) Entre los 16 y los 34 aios de edad se ubican los grupos etareos mas grandes
Godoglo gue utilizan alguna de las 10 redes sociales mas utilizadas a nivel mundial.



Usuarios activos entre las 10 plataformas sociales mas usadas
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¢QUE PASA EN URUGUAY?

La tendencia es similar al resto del mundo
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¢QUE PASA EN URUGUAY?

La tendencia es similar al resto del mundo
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Big Data por nuestros Jovenes

Una de las formas de impulsar y promover el desarrollo de los jovenes
potenciando su participacion en la sociedad es mediante la escucha.

Es asi que el INJU a través de Adagio Consultores busca analizar qué
opinan nuestros jovenes en relacidon a los temas de actualidad, como se
relacionan entre si, cudles son los temas mas comentados, entre muchas
otras oportunidades que nos ofrece Big Data para el INJU.

Creemos gue la extraccion y el estudio de sus propios comentarios en las
innumerables fuentes de informacion que nos ofrecen hoy en dia las
redes sociales es una de las maneras mas ricas que tenemos de
formalizar esa escucha y transformarla en objeto de estudio.

Presentaremos a continuacion parte de la investigacion mediante:
® Extraccion y almacenamiento de datos
® Visualizacién

® Analisis Sentimental (lexicons, opinion mining)
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BIG DATA
:DONDE Y COMO ESTA
LA INFORMACION?
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Crecimiento de los datos...

10,000
Datos estructurados:
* Optimizados para contestar preguntas ya “conocidas” rapidamente
* Dificiles para adaptar a los nuevos tipos de datos y nuevas preguntas
* Costos muy elevados a la escala del petabyte
5,000

DATOS CREADOS EN TERABITES (en billones)

0
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- DATOS ESTRUCTURADOS |:| DATOS NO ESTRUCTURADOS

1000 MEGABYTES = 1GB - 1000 GIGABYTES = 1TB 1000 TERABYTES = 1PB 1000 PETABYTES = 1EB 1000 EXABYTES = 1 ZETTABYTE
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éQué sucede en 1 MINUTO en INTERNET?
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Las 5 Vs de BIG DATA

BIG DATA

VOLUMEN VERACIDAD
VELOCIDAD
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¢CON QUE TECNOLOGIA CONTAMOS? ‘ x

g

Hacemos la diferencia
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Tecnologias para Big Data [e'adaqgc

Infraestructura Analiticas Aplicaciones
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Tecnologias de Codigo Abierto para Big Data FOdOQIO

Open Source para Big Data
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INJU MIDES
BIG DATA POR NUESTROS JOVENES
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g e Actividad por Medio

Instituto Nacional
de la Juventud
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g i Impacto de Publicaciones

Imstituto Nacional
de la Juventud
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g i Analisis de Coocurrencia

Imstituto Nacional
de la Juventud
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Grafo Social INJU
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Instituto Nacional

Analisis Sentimental
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Extraccion y almacenamiento

Tecnologia utilizada en el desarrollo de la solucidon

EXTRACCION
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“Reza el viejo refran que una imagen vale mds que mil
palabras, pero el andnimo autor (o autores) nunca aclaro a
qué imdgenes y a qué palabras se referia. Dependiendo de
ello, el refran cobra o pierde todo su sentido.”

EOdoglc Ignasi Alcalde
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Visualizacion
¢Con qué contamos hoy en dia?
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Visualizacidn
¢Y para analisis de redes sociales?
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Visualizacion
Inteligencia de Negocio que aporta considerablemente al Big Data
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Otros casos de aplicacion
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